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                                                                         2024版*********教学大纲


《广
告艺术鉴赏》课程教学大纲
一、基本信
息

课程编码：TM31127

课程类型：公共选修课

学    时: 24学时

学    分：1.5
适用专业：
全校所有专业

开课单位：艺术设计学院
二、课程性质与任务

《广告艺术鉴赏》是一门以艺术欣赏为主的全校性公共选修课，对于提高学生艺术修养有重要的作用。
本课程通过让学生观看、讨论优秀广告作品，拓展学生对广告艺术的欣赏视野，从广告实际作品出发，进行理性分析概括和提高，即从感性作品中抽绎理性知识，验证理论，使学生透过案例领悟广告的艺术魅力，提高审美鉴赏能力，从而使学生在今后的学习、工作和生活中能够更深入地理解和欣赏各类优秀广告，从中得到智慧启迪。

三、课程目标

学生通过本课程学习应达到如下目标：
（一）知识与技
能目标
课程目标1：了解现代广告的基础知识，具备理论知识学习能力。

课程目标2：理解并掌握广告构成要素，具备一定的审美分析能力。

课程目标3：掌握广告的实质内涵，提高鉴赏理解能力。

课程目标4：能为大学生创新创业作品进行广告创意设计。
（二）思政育人目标
课程目标4：以正确的价值观引领学生的健康成长，培养新时代大学生的家国情怀和国际视野，提升大学生的艺术素养和人文底蕴，努力实现艺术素养和人格修养的双赢。
四、课程教学内容、教学要求及学时分配

（一）课程简介及广告概述（4学时）

1.教学内容

（1）课程简介；本课程研究对象和内容；学习本课程的目的；如何进行本课程的学习；本课程教学安排与学习要求。（0.5学时）

（2）广告的定义；广告的分类；广告的功能。（1.5学时）
（3）广告发展简史；国际著名广告节。（2学时）

2.教学要求

（1）理解本课程的研究对象、内容与学习目的，了解本课程的学习方法，熟知本课程的教学安排与要求。

（2）了解广告的分类，理解广告的定义及功能。
（3）了解广告的发展历程。
（4）通过课程学习要求，强调学生应该养成不迟到、不早退、不无故旷课的良好行为，从“诚实守信”开启学习生活。

3.教学重点与难点

教学重点：广告的定义。
教学难点：如何树立现代广告设计观念。

4.对应课程目标

课程目标1。

（二）平面广告赏析（8学时）

1.教学内容

平面类优秀广告赏析。（8学时）

2.教学要求

（1）了解不同类型平面广告的创意方法。
（2）掌握不同类型的平面广告艺术分析。
（3）通过作品赏析，分享知名平面设计师成功经历，激发学生的审美兴趣，帮助学生感受艺术之美，帮助学生树立自信心，体验成功的快乐。
3.教学重点与难点

教学重点：如何把握广告创意的实质内涵。

教学难点：如何把握广告创意的实质内涵。

5.对应课程目标

课程目标1；课程目标2；课程目标3。

（三）影视广告赏析（12学时）

1.教学内容

影视类优秀广告赏析。（12学时）

2.教学要求
（1）了解影视广告的创作方法；
（2）掌握影视广告的艺术分析。
（3）通过优秀商业广告及公益类广告分享，培养学生家国情怀、个人品格、思维方式、文化素养等。

3.教学重点与难点

教学重点：如何把握广告创意的实质内涵。

教学难点：如何把握广告创意的实质内涵。

5.对应课程目标

课程目标1；课程目标2；课程目标3。

五、课程考核及成绩评定 

本课程考核环节包括过程考核和期末作业，总评成绩以百分计，满分 100 分。各考核环节所占分值比例可根据具体情况进行微调。建议值及考核要求如下。

	考核项目
	建议

比例（%）
	考核要求


	过程

考核

10%
	课堂考勤
	10
	（1）按百分制单独评分，每缺课1学时扣4分，最终成绩并按比例计入课程总评成绩；

（2）缺课学时超过课程总学时三分之一及以上者，取消该门课程的选修资格。

	期末作业90%
	90
	（1）期末作业为心得体会、课程作业均可，总成绩100分。作业成绩按比例计入课程总评成绩；

（2）作业以该课程的主要内容为主。



六、建议教材和参考资料 

建议教材：
何鹄志．广告作品赏析．出版地：湖南，湖南大学出版社，2019
参考资料： 
张家平．十大品牌广告经典评析．出版地：上海，学林出版社，2006
七、其他说明
执笔人：               系（教研室）主任：               主管院长（主任）
：              
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