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《0-1 创业基础实践》课程教学大纲

一、基本信息

课程编码：CX32249

课程类型：公共选修课

学 时: 24学时

学 分：1.5

适用专业：全校所有专业

开课单位：创新创业学院

二、课程性质与任务

《0-1 创业基础实践》是一门以创新能力培养为目标的全校性公共选修课，对于激发学生创业思

维、提高学生创业能力有重要的作用。

本课程通过创新创业理论，创新创业案例讨论及创业经验分享的形式，让学生了解创新创业的内

涵，激发创新创业意识，加深学生对创业的理解。从真实案例出发，分组展开分析、讨论及相关实践，

实现对创业理论到创业实践的升华。课程注重培养学生的实际操作能力和解决问题的能力，使学生能

够综合运用所学知识和技能，进行实际问题分析和解决。

三、课程目标

学生通过本课程学习应达到如下目标：

（一）知识与技能目标

课程目标 1：了解创新、创业的基本内涵，具备创新的思维能力。

课程目标 2：理解并掌握创业项目要点，具备一定的团队协作能力。

课程目标 3：掌握创业的实质内涵，将创新创业理念融入所学专业，激发学生的创业激情，提高

学生的实际操作能力和解决问题的能力。

（二）思政育人目标

课程目标 4：以正确的价值观引领学生的健康成长，培养新时代大学生的创新意识，激发学生勇

于思考、勤于创新、敢于创业的精神。

四、课程教学内容、教学要求及学时分配

（一）创新创业含义、创新方法（4 学时）

1.教学内容

（1）创新创业基本概念及内涵。（1学时）

（2）创新的价值。（1学时）

（3）创业项目识别。 （2学时）

2.教学要求

（1）理解本课程的内容与学习目的。
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（2）了解创新的价值，理解创业的基本要素。

（3）通过课程学习要求，强调学生重视创新创业的意义，识别创业的机会。

3.教学重点与难点

教学重点：创新创业的内涵。

教学难点：创业项目识别。

4.对应课程目标

课程目标 1。

（二）认识客户需求、开展产品设计（4 学时）

1.教学内容

1.客户需求探索。（2学时）

2.产品设计。（2学时）

2.教学要求

了解市场调研方法卷、访谈法。

掌握竞争对手分析要点：产品、市场、服务竞争对手调研；客户的特征是什么客户到底要什么

客户需求访谈问题设计。

通过需求挖掘，进行需求转化，满足用户需求设计产品。

3.教学重点与难点

教学重点：市场调研。

教学难点：需求挖掘、产品设计。

5.对应课程目标

课程目标 1；课程目标 2；课程目标 3。
（三）商业计划书（12 学时）

1.教学内容

商业计划书的撰写。（12学时）

2.教学要求

（1）了解商业逻辑概念；

（2）理解商业模式的内涵。

（3）选择项目，撰写商业计划书。

3.教学重点与难点

教学重点：商业模式。

教学难点：商业计划书撰写。

5.对应课程目标

课程目标 1；课程目标 2；课程目标 3。
（四）成果总结（4 学时）

1.教学内容

小组总结并汇报成果。（4学时）
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2.教学要求

（1）熟悉成果汇报的思路；

（2）掌握成果汇报、项目路演的技巧。

（3）通过成果分享，培养学生团队协作精神及沟通协调的能力。

3.教学重点与难点

教学重点：项目路演技巧。

教学难点：成果总结。

5.对应课程目标

课程目标 1；课程目标 2；课程目标 3。

五、课程考核及成绩评定

本课程考核环节包括过程考核和期末作业，总评成绩以百分计，满分 100 分。各考核环节所占

分值比例可根据具体情况进行微调。建议值及考核要求如下。

考核项目
建议

比例（%）
考核要求

过程

考核

60%

课堂表现 40

（1）按百分制单独评分，每缺课 1 学时扣 4 分，最终成绩并按比例

计入课程总评成绩；

（2）缺课学时超过课程总学时三分之一及以上者，取消该门课程的

选修资格。

（3）根据课堂提问及互动情况，计入该项成绩。

实践作业 60 根据教学内容布置对应的实践作业，根据作业质量评分。

期末考核 40

（1）期末考核为小组汇报、课程作业均可，总成绩 100 分。作业成

绩按比例计入课程总评成绩；

（2）考核以课程相关实践为主。

六、建议教材和参考资料

建议平台：

投掷圈平台，课程实践资料。

参考教材：

李巍,吴朝彦．创业基础-数字教材版．出版地：北京，中国人民大学出版社，2021

执笔人： 李琰 系（教研室）主任：王秀梅 主管院长（主任）：郭宁
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